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SANCIONA
La siguiente:

REFORMA A LA ORDENANZA DE
IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL
MUNICIPIO SAN DIEGO

El Ejecutivo Municipal de San Diego en
ejercicio de la atribucién contenida en el
articulo 88 numeral 12 de la Ley Organica
del Poder Publico Municipal presenta la
Reforma a la Ordenanza de Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial del
Municipio San Diego con la finalidad de
modificar la unidad de calculo para las
multas, intereses y demas obligaciones
pecuniarias establecidas en esta Ordenanza
la cual pasard de Unidad de Calculo
Tributario Municipal (U.C.T.M.) a Petro
(PTR), vista la promulgacion de Ila
Ordenanza sobre Actividades Econdmicas
de Industrias, Comercio, Servicio o de indole
Similar del Municipio San Diego, la
Ordenanza de Impuesto sobre Inmuebles
Urbanos del Municipio San Diego, Yy la
Ordenanza sobre Tasas Administrativas del
Municipio San Diego, publicadas en Gaceta
Municipal de San Diego Nimeros Ordinarios
2071, 2972 y 2973, respectivamente, en
fecha dieciocho (18) de septiembre de 2020.

o . A tal efecto, se adaptan las alicuotas

correspondientes a los tipos de publicidad
contenidas en la tabla anexa, asi como las
respectivas y se incorporan
los cuales reflejan la
cotizacién, las multas en términos

Porcentuales y el tipo de Petro (PTR)
aplicable a los periodos impositivos.

ARTICULO 1.- Se modifican las
alicuotas correspondientes a los tipos de
publicidad contenidas en la tabla anexa que
se establece en el articulo 29 de esta
Ordenanza.

ARTICULO 2.- Se incorpora el contenido de
un nuevo articulo, el cual pasa a ser el
articulo 72, quedando redactado de la
siguiente manera:

L Del tipo de cotizacion
ARTICULO 72.- Cuando Ilas multas
establecidas en esta Ordenanza estén
expresadas en la unidad de cuenta Petro
(PTR), se tomarda en cuenta el valor
publicado para el dltimo dia del mes
inmediatamente anterior.

ARTICULO 3.- Se incorpora el conteniido de
un nuevo articulo, el cual pasa a ser el
articulo 73, quedando redactado de la
siguiente manera:

~ De las multas en términos porcentuales
ARTICULO 73.- Las multas establecidas en
esta Ordenanza en términos porcentuales,
se convertiran al equivalente al tipo de
cotizacion del Petro (PTR) que corresponda
al momento de la comisién del ilicito y se
pagaran utilizando el valor del Petro que
estuviere vigente al momento del pago.

ARTICULO 4.- Se incorpora el contenido de
un nuevo articulo, el cual pasa a ser el
articulo 74, quedando redactado de la
siguiente manera:

Del tipo de Petro aplicable a los periodos
impositivos
ARTICULO 74.- A efectos de la certeza
juridica en el calculo de las bases de
imposicién del impuesto contemplado en la
presente Ordenanza, asi como en la
aplicacién de las penas pecuniarias a los
sujetos pasivos, se habra de tomar el tipo de
cambio del Petro que estuviere vigente para
el Ultimo dia de cada mes, que publicare el
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PUBLICIDAD COMER

ente con competencia para fijar los tipos de
cambios de referencia, correspondiéndole a
la Direccién de Administracion Tributaria el

deber de informar oportunamente, al
Despacho del ciudadano Alcalde, lo
pertinente.

ARTICULO 5.- Se reforma el articulo 73, €l

cual pasa a ser el articulo 76, quedando
redactado de la siguiente:manera:

Falta de obtencion del permiso
ARTICULO  76-  Quien  efectuare

propaganda o publicidad comercial en las
zonas industriales o comerciales, sin haber
obtenido el permiso correspondiente, se
sancionard con multa equivalente a cero
coma cero un Petro (0,01 PTR), mas el

impuesto causado por la publicidad
efectuada.

ARTICULO 6.- Se reforma el articulo 74, el

cual pasa a ser el articulo 77, quedando
redactado de la siguiente manera:

Falta de renovacién
ARTICULO 77- ElI que efectuare

propaganda o publicidad comercial sin haber
renovado el permiso y pagado el impuesto
correspondiente, se sancionard con multa
equivalente a cero coma cero tres Petros
(0,03 PTR), mas el impuesto causado por la
publicidad efectuada. 3

ARTICULO 7.- Se reforma el articulo 75; el
cual pasa a ser el articulo 78,. quedando
redactado de la siguiente manera:

Ha sido negada la solicitud
ARTICULO 78.- Quien proceda a efectuar -
propaganda o publicidad comercial, a pesar
de haberle sido negada su solicitud, sera
sancionado con multa de cero coma cero
cuatro Petros (0,04 PTR), sin perjuicio del
impuesto causado y no pagado por la
utilizacién del medio publicitario, y la
remocion . del mismo, cuyo costo sera a
‘cargo del infractor.

T~
ARTICULO 8.- Se reforma el articulo 76, g
cual pasa a ser el articulo 79, quedandg
redactado de la siguiente manera:

Propaganda y publicidag
Comercial en lugares prohibidog

ARTICULO 79.- El que instale o efectie |
propaganda y publicidad comercial en zonas ffyy;
residenciales y lugares prohibidos en
acuerdo con lo previsto en la presente,
Ordenanza, sera sancionado con multa de}
cero coma cero cuatro Petros (0,04 PTR),3
sin perjuicio del impuesto causado y no v}
pagado por la utilizacion del medio 1
publicitario y la remocién del mismo, cuyo \L
costo sera a cargo del infractor.

ARTICULO 9.- Se reforma el articulo 77, el

cual pasa a ser el articulo 80, quedando |
redactado de la siguiente manera:

No inscripcién en el Registro
ARTICULO 80.- Quienes presten servicios
de propaganda y publicidad comercial de
manera permanente en jurisdiccion del
Municipio San Diego sin estar inscritos en el
Registro de Empresas Publicitarias, seran
sancionados con multa de cero coma cero
cuatro Petros (0,04 PTR), mas el impuesto
causado por la publicidad efectuada.

ARTICULO 10.- Se reforma el articulo 78, el

cual pasa a ser el articulo 81, quedando
redactado de la siguiente manera:

Falta de consignacién de la

’ Relacién mensual
ARTICULO 81.- Quienes no consignen

dentro del plazo establecido la relacion:=-
mensual de las salas de cines, proyeccionegi"
y similares de propaganda y publicidad

comercial serdn sancionados con multa dey
cero coma cero un Petro (0,01 PTR) en cada~;
oportunidad. B>
ARTICULO 11.- Se reforma el articulo 80, e,ff;
cual pasa a ser el articulo 83, quedando " &%
Redactado de la siguiente manera: )

n

Q,

o
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Retiro de calcomanlas

ARTICULO  83- Quien retire las
calcomanlas indicativas de publicidad no
autorizada colocadas por la Direccién de

bt Y.
N

ministracién  Tributaria sin la debida
izacion del 6rgano respectivo, sera

x -"c’uﬁt pasa a ser el articulo 84, quedando
reﬁactado de la siguiente manera:

Falta de péliza de responsabilidad civil
ARTICULO 84.- Quienes no tengan vigente
la pdliza de responsabilidad civil de los
medios publicitarios fijos instalados en el
Municipio, asi como la permisologia que
garantice la seguridad del medio sera
sancionado con multa de cero coma cero
dos Petros (0,02 PTR).

ARTICULO 13.- Se reforma el articulo 82, el
cual pasa a ser el articulo 85, quedando
redactado de la siguiente manera:

Incumplimiento de deberes formales
ARTICULO 85.- La Administracién Tributaria
Municipal impondra una multa equivalente a
cero coma cero dos Petros (0,02 PTR), a
quien incumpla cualquiera de los deberes
formales establecidos en esta Ordenanza.

ARTICULO 14.- Se reforma el articulo 83, el
cual pasa a ser el articulo 86, quedando
redactado de la siguiente manera:

Del Pago de las Multas

ARTICULO 86.- Las multas impuestas de

‘ \' conformidad con la presente seccion,
iy xldeberén pagarse dentro de los quince (15)
'dlas habiles siguientes a la fecha de la
znotlflcacmn de la Resolucion, a través de la
cual se imponga ésta, Cuando las multas
establecidas en esta Ordenanza esten
expresadas en Petros (PTR), se utilizara el

valor del mismo que estuviere vigente para
el momento del pago.

ARTICULO 15.- Se reforma el articulo 89, el
cual pasa a ser el articulo 92, quedando
redactado de la siguiente manera:

Vigencia y reforma
ARTICULO 92.- La presente Ordenanza
entrara en vigencia a partir de su publicacion
en la gaceta municipal del municipio san
Diego. En consecuencia, queda reformada
la Ordenanza de Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial del
Municipio San Diego, publicada en la Gaceta
Municipal de San Diego  Numero
Extraordinario 2635, en fecha diecinueve
(19) de diciembre de 2017.

Numeracion
ARTICULO 16.- Corrijase la numeracion de
los articulos, en el correspondiente texto
Ginico de manera continua y consecutiva.

] Un solo texto
ARTICULO 17.- Imprimase en un solo texto
la Ordenanza de Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial del
Municipio San Diego con la reforma aqui
acordada y sustituyanse la fecha, firmas y
demas datos a que hubiere lugar.

Dada, firmada y sellada en el Salén donde
realiza sus sesiones el Concejo Municipal de
San Diego, a los ocho (08) dias del mes de
octubre del afio dos mil veinte (2020). Afo
210° de la Independencia vy 161° de la
Federacién. =
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REPUBLICA BOLIVARIANA DE
VENEZUELA
ESTADO CARABOBO
MUNICIPIO SAN DIEGO

EL CONCEJO MUNICIPAL

, DE SAN DIEGO
e , /2En \so de sus atribuciones legales

H SANCIONA

EFORMA A LA ORDENANZA DE

PUESTOS SOBRE PROPAGANDAY
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL

MUNICIPIO SAN DIEGO

CAPITULOI
DISPOSICIONES GENERALES

) Objeto
ARTICULO 1.- La presente Ordenanza tiene
por objeto regular y establecer el impuesto y
demas elementos conexos que se generen
por concepto de propaganda y publicidad
comercial que sea editada, instalada,
transmitida, exhibida o distribuida en el
Municipio San Diego.

. Definiciones
ARTICULO 2.- A los fines de la correcta
interpretacion y aplicacién de la presente
Ordenanza, se establecen las siguientes
definiciones:

Anunciante; Es toda persona natural o
juridica cuyo producto © actividad se
beneficia con la publicidad que da a
~ conocer, promover, informar o divulgar de
" productos, espectaculos, servicios,
empresas o establecimientos mercantiles y
,igimilares, bien sea en forma directa o
. indirecta, o mediante la contratacion de

" estps servicios con terceros.

|
Publicista: Es toda persona natural o
juridica cuya actividad econdmica sea la de
realizar, promover, ordenar o pagar la

Publicidad por su cuenta o por cuenta de
terceros.

Medios Publicitarios: Los canales, vias o
espacios creados, manejados, fabricados,
instalados y producidos, por cualquier
persona natural o juridica de manera
permanente o eventual donde se exhiben o
exponen las pautas publicitarias,
demostrando los atributos o virtudes de los
productos o servicios anunciados con el fin
de atraer de manera directa o indirecta a
consumidores, usuarios y compradores.

Empresa de Publicidad: Toda persona
natural o juridica, que de manera
permanente o eventual, asume la
instalacion, creacion, edicion, transmision,
exhibicion, distribucion de mensajes ©
anuncios publicitarios, destinados a dar a
conocer al publico, a promover, informar,
divulgar, productos, articulos, servicios,
empresas o establecimientos mercantiles y
similares; con el fin de atraer de manera
directa o indirecta, a consumidores, usuarios
y compradores.

Propaganda y Publicidad Comercial: Es
aquella cuyo contenido es desplegado o
gjercido, a través de todo anuncio o mensaje
difundido por cualquier medio destinado a
dar a conocer, promover, informar o divulgar
productos, espectaculos, Servicios,
empresas o establecimientos mercantiles y
similares, con el fin de atraer, de forma
directa o indirecta a consumidores,
compradores o usuarios de los mismos.

Valla: Medio publicitario en forma de objeto,
cartel, anuncio, mural, anclado en Ia
superficie, adosado a bienes inmuebles o
cualquier estructura fija, impreso, pintado o
formado por materiales que representen
letras, figuras, simbolos destinados a
permanecer a la vista del publico y que por
sus dimensiones, peso, altura o ubicacidén
requieran condiciones especiales para su
instalacion.

Aviso: Medio publicitario en forma de
objeto, cartel, anuncio, mural, adosado ha

5
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bienes inmuebles o cualquier estructura fija,
impreso, pintado o formado por materiales
que representen letras, figuras, simbolos
destinados a permanecer a la vista del
publico y que por sus dimensiones, peso,
altura o ubicacién no requieran condiciones
especiales para su instalacion.

Vallas o Pizarras Electrénicas: Medios
publicitarios que permite la exhibicion de

publicidad ya sea de forma mecanica o
digital.

Valla Mévil: Instalacién publicitaria fija u
ocasional sobre vehiculo de traccién
mecanica o humana.

Postes Publicitarios: Elementos anclados
en las aceras, compuestos por una
superficie destinada para la exhibicién de
propaganda y publicidad comercial vy
elementos que brindan informacién vy
servicios a la comunidad.

Columnas informativas: Elementos
anclados al suelo que tienen como finalidad
informar a la comunidad sobre temas de
interés municipal, y que cuentan con areas
para exhibir propaganda y publicidad
comercial.

Paradas de transporte: Instalaciones para
el acceso, espera y descenso de personas
que usan el transporte publico compuesta
por una o varias superficies destinadas a la
exhibicién de propaganda y publicidad
comercial.

Jurisdiccion
ARTICULO 3.- Toda propaganda vy
publicidad comercial que pretenda
instalarse, transmitirse, distribuirse o
exhibirse en jurisdicciéon del Municipio San
Diego, debera regirse por la presente
Ordenanza, ajustarse a las normas,
decretos, reglamentos y demas
disposiciones legales.

Veracidad

ARTICULO 4.- La propaganda y publicidad
comercial que se haga a cualquier articulo,
servicio, empresa, producto o sobre
exhibiciones artisticas de habildad o s
destreza, debera ajustarse a la verdad. /,
Idiomay] g
ARTICULO 5.- Toda propaganda y‘/g}
publicidad comercial debe ser redactadalt
correctamente en idioma castellano. Se!
exceptua de esta disposicion, la pubIICIdad‘
que contenga las palabras no traducibles al\\
castellano, las que se refieran a nombres "
propios, marcas de fabrica 0
denominaciones comerciales. W

PARAGRAFO UNICO: La Administracion
Tributaria Municipal podra autorizar la
publicidad en idioma extranjero cuando esté q
dirigida a promover el turismo, siempre que
sea publicada con su traduccion al
castellano.

CAPITULO Il
DEL REGISTRO DE LAS EMPRESAS
PUBLICITARIAS

Del Registro
ARTICULO 6.- Toda persona natural o

juridica, que pretenda ejercer la actividad de
propaganda y publicidad comercial de
manera permanente en el Municipio San
Diego, deberd solicitar y obtener
previamente su inscripcion en el Registro de
Empresas Publicitarias, a través del ‘
formulario que a tal efecto suministre la
Administracion Tributaria Municipal de la
Alcaldia del Municipio San Diego,
acompaniado de los siguientes recaudos:
1. Copia del Registro de Informacién Fiscal ,«
(R.LLF) wgente de la empresa o persona’ ¥

)/
natural, si fuere el caso. /Q; :
2. Copia del acta constitutiva y g
modificaciones, si las hubiere. &

3. Autorizacién y fotocopia de la cédula de j
identidad del representante legal y del! %
autorizado. 4

4. Pago de la tasa por inscripcion en el 4
registro de propaganda y publicidad g
comercial.

”
A ,{,/_1,‘,_{ <>
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PARAGRAFO UNICO: Los anunciantes no
estaran obligados a inscribirse como
empresa, pero deberan solicitar un permiso
\en cada oportunidad, cumpliendo con lo
prevnsto en la presente Ordenanza.

Lo‘% anunciantes o las empresas de
blicidad que realicen publicidad de
man ra eventual no estaran obligados a
~ins blrse como empresa pero, deberan
ar un permiso cada vez que pretendan
legar propaganda o publicidad
cowfercial cumpliendo con lo previsto en la

__.zpr¥sente Ordenanza.

S
< T

~

ARTICULO 7.-

De la constancia de inscripcién
Recibida la solicitud de
inscripcion del registro de empresas
publicitarias y los recaudos exigidos, la
Administracion Tributaria Municipal, previa
revision, procedera dentro de los cinco (05)
dias habiles siguientes, a expedir al
interesado la constancia de inscripcién o en
su defecto notificarle mediante resolucion
motivada las causas del rechazo.

De la Tasa
ARTICULO 8.- La solicitud de inscripcién en
el Registro de Empresas Publicitarias
causara la tasa establecida en la Ordenanza
sobre Tasas Administrativas del Municipio
San Diego.

Vigencia del Registro
ARTICULO 9.- La inscripcion en el registro
de empresas publicitarias tendra vigencia
hasta el treinta y uno (31) de diciembre del
gjercicio fiscal comespondiente, debiendo
renovarse anualmente dentro de los treinta y
'un (31) dias continuos del mes de enero de

.~ ~cada afo.

2\l CAPITULO Il

|| DELAAUTORIZACION DE

|| PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
i COMERCIAL

| . De la autorizacién
ARTICULO 10.- Toda propaganda vy
publicidad comercial objeto de regulacion a

Través de la presente Ordenanza, debera
ser previamente autorizada por la
Administracion Tributaria Municipal, a traves
de la expedicion del correspondiente acto
administrativo denominado Permiso de
Propaganda y Publicidad Comercial.

De la tasa por autorizacion

ARTICULO 11.- La solicitud del permiso de
Propaganda y Publicidad Comercial asi
como su renovacién, causara la tasa
establecida en la Ordenanza sobre Tasas
Administrativas del Municipio San Diego.

Requisitos

ARTICULO 12.- Las empresas, empresarios

y anunciantes de propaganda y publicidad

comercial solicitaran el permiso ante Ia

Administracion Tributaria Municipal, a través

de los formularios que a tal efecto suministre

la misma, debiendo anexar copia de los
siguientes recaudos, seguin corresponda en
cada caso:

1. Constancia de inscripcion en el registro
de empresas publicitarias, si fuere el
caso.

2. Solicitud de licencia de actividades

econémicas o licencia de actividades

econdmicas, si fuere el caso.

3. Croquis de ubicacion del lugar donde se
colocara el medio publicitario, si fuere el
caso.

4. Fotografia o bosquejo del medio
publicitario indicando caracteristicas, tipo
y dimensién del medio publicitario, si
fuere el caso.

5. Autorizacion del propietario del inmueble,
o copia del contrato de arrendamiento, o
documento del que se desprenda el
derecho de propiedad, posesién o de uso
del inmueble en el que se instalara el
medio publicitario.

6. Copia del acta constitutiva vy
modificaciones y del Registro de
Informacién Fiscal (R.I.F), en caso de
publicidad eventual, si fuere el caso.

7. Estar solvente al momento de solicitar el
permiso publicitario.
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PARAGRAFO PRIMERO: Cuando se trate
de vallas publicitarias que por sus
dimensiones, peso, altura o ubicacion
requieran condiciones especiales para su
instalacién, las empresas, empresarios de
publicidad o anunciantes deberan anexar:

1. Poliza de responsabilidad civil que
ampare dafios contra personas y bienes.

2. Proyecto de calculos y disefio estructural
de la valla respaldado por un Ingeniero
Colegiado y visado por el mismo

3. Fotografia del lugar donde se instalara la
valla publicitaria

4, En Vallas (ya existente) debe presentar
proyecto de mantenimiento de estructura
y soporte del elemento publicitario en
caso de renovacion del permiso.

5. Constancias de Variables Urbanas (en
caso de proyeccidon de Obras de
Construccion)

6. Autorizacion del Instituto de Vialidad de
San Diego (VIALSANDI IAM), si fuere el
caso.

7. Autorizacion o certificacion emanada de
la Direccidn de Desarrollo Urbano vy
Catastro, si fuere el caso.

PARAGRAFO SEGUNDO: En aquellos
casos donde se requiera autorizacién de
alguna autoridad nacional o regional, no se
admitird la solicitud del permiso a que se
refiere el articulo anterior, hasta no haber
consignado conjuntamente con los demas
recaudos, el permiso o autorizacién
correspondiente.

Plazo
ARTICULO 13.- La Administracion Tributaria

Municipal tendra un plazo de cinco (05) dias
habiles contados a partir de la recepcién de
la solicitud, para otorgar el permiso o negar
el mismo mediante resolucidn debidamente
motivada.

Violacién de otros Instrumentos Legales
ARTICULO 14.- No podra otorgarse el
permiso de propaganda y publicidad
comercial, cuando no se ajuste a las normas
establecidas en el presente instrumento o
esté en contravencion con lo previsto en

Otros instrumentos legales

aplicables.

Suspension de Medio Publicitario

ARTICULO 15.- El Alcalde o Alcaldesa

podra suspender, prohibir 0

7/
remover /f-

cualquier medio publicitario que no se ajuste
a lo previsto en la presente Ordenanza y su

Reglamento, conforme al
establecido a tal fin.

Reubicacién, traslado o modificacion del il {
Medio Publicitario q\
ARTICULO 16.- En caso de reubicacion,

traslado de un medio publicitario, se
considerara como nuevo, debiendo el
interesado proceder a la gestion de un

procedimiento

nuevo permiso, segun las especificaciones ,

contenidas en la presente ordenanza.

PARAGRAFO PRIMERO: Cuando el
ejercicio de la actividad de Propaganda y
Publicidad Comercial autorizada constituya
una modificacién de la ya existente y adn
cuando el permiso para desplegar la misma
no haya vencido, ésta debera igualmente ser
autorizada, siempre que dicha modificacién
se refiera a medios publicitarios, o productos

queé generen un impuesto mayor, al
calculado inicialmente.

PARAGRAFO SEGUNDO: En el

: ' supuesto
prev:§to en el paragrafo anterior, el
contribuyente procedera al pago de Ia

diferencia del impuesto respectivo, en un
lapso no mayor de quince (15) dias habiles

de iniciada la nueva publicidad que origi
i r
Impuesto mayor. q Igine el

nacionales

e
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ARTICULO 17.- La Admiistraies Formiso 3

(A a Administracion Tri -
Municipal podra negar el Tributaria

instalar, transmitir,  exhibir
Propaganda y publicidad com
Municipio San Diego, si
empresario responsable o el
ha renovado |a inscripcién o

el iso de’i-
Propaganda y publicidad comercie?l?rm's‘o a

ercial en el
la empresa: o

Identificacién del medio Publicitario :
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-“*,\germiso, nombre del contribuyente y nimero
\\

.»AR'Ik' ULO 19.- E|

T
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-propaganda vy

e

A Vet -
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N

ARTICULO 18.- En toda valla publicitaria
dgst!nada a permanecer a la vista del
publico, deberd indicarse el numero de

Registro de Informacién Fiscal (R.I.F.)
diante etiqueta autorizada
dipinistracion Tributaria Municipal,

<

por la

<,
’ igencia del Permiso de Propaganda y
Publicidad Comercial
permiso para la
cion y ejercicio de toda actividad de
publicidad  Comercial
jnanente, tendra vigencia desde la fecha
su otorgamiento hasta el treinta y uno

‘insté

pe

La Administracién Tributaria Municipal podra
solicitar la renovacién de los recaudos
presentados que tengan fecha de
vencimiento, a fin de mantener actualizados
los registros por Propaganda y Publicidad
Comercial.

Renovacion del Permiso
ARTICULO 20.- El permiso por propaganda
y publicidad comercial se renovara
autométicamente dentro de los treinta y un
(31) dias del mes de enero del afio siguiente
con el pago de la tasa y el impuesto que se
genere, sin la necesidad de emitir un nuevo
permiso siempre y cuando sea la misma
propaganda y publicidad comercial ya
autorizada.

Denegatoria de renovacion
ARTICULO 21.- La renovacion del permiso
por propaganda y publicidad comercial
podra ser negada por resolucion motivada
en los siguientes casos:
1. Cuando el medio publicitario no se ajuste
o adecue a las disposiciones sobre
urbanismo, ambiente, u otras leyes
vigentes.
Cuando el medio publicitario no cumpla
con mantenerse en  adecuadas
! condiciones de seguridad y
conservacién, mientras permanezca en
. exhibicion.
3., Cuando el medio publicitario no cumpla
con lo dispuesto en la presente
Ordenanza.

-

4, Cuando la empresa, empresario
responsable o el anunciante no se
encuentre solvente con el pago de tres
(3) 0 mas afios por concepto de |a tasa y
el impuesto sobre propaganda Yy
publicidad comercial, sin perjuicio de las
sanciones e intereses correspondientes.

PARAGRAFO UNICO: En caso de
denegatoria de la  renovacién el
contribuyente debera hacer la solicitud de un
nuevo permiso y presentar los recaudos
anteriormente descritos.

Desperfectos en la publicidad
ARTICULO 22.- En caso de desperfecto, si
el contribuyente o responsable no
procediera a reparar el deterioro en un plazo
de tres (3) dias habiles siguientes a su
notificacién, la Administracién Tributaria
Municipal podra ordenar su retiro, sin que el
contribuyente o responsable pretenda la
devolucién o reduccién del impuesto que
hubiere pagado. Los gastos que ocasione la
remocién del anuncio o del medio
publicitario seran por cuenta de la empresa,
empresario, 0 anunciante, quien no podra
alegar dafios o perjuicios de ninguna indole
derivados de tal accion.

Cese de la Obligacién Tributaria
ARTICULO 23.- La obligacién de pagar el
impuesto cesa con el retiro de Ia
propaganda y publicidad comercial. Los
sujetos pasivos tienen la obligacion de
notificar el retiro en los formularios que para
tal efecto suministre la administracién
tributaria municipal, para poner fin a la
obligacion impositiva; caso contrario, el
impuesto se continuard causando hasta la
fecha de la respectiva notificacién.,

CAPITULO IV
DEL IMPUESTO Y SUS ELEMENTOS

Del hecho generador
ARTICULO 24.- El impuesto sobre
propaganda y publicidad comercial grava
todo aviso, anuncio o imagen, que con fines
publicitarios sea exhibido, proyectado o
Instalado en bienes del dominio publico

9
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA' Y
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municipal o en inmuebles de propiedad naturales, juridicas, entldaqes o
privada siempre que sean visibles, colectividades que por cualquier tItUlO'
repartidos de manera impresa en la via tengan dominio, uso, usufructo, com_odato,—.-
publica o se traslade mediante vehiculo, posesién o tenencia de los medios o
dentro de Ila respectiva jurisdiccion elementos publicitarios, en los_ termmos
municipal. previstos en el Cédigo Organico Tributario. [‘
Del Sujeto Pasivo Obligaciones ;'/
ARTICULO 25.- Son sujetos pasivos del ARTICULO 28.- Los sujetos pasivos deli
impuesto sobre propaganda y publicidad impuesto sobre propaganda y publicidad;
comercial, las personas naturales o juridicas comercial estan obligados a: ;
que conforme a la presente Ordenanza 1. Cumplir con la obligacién ’trnbu’uaman‘ﬂe
estén obligados al cumplimiento de Ia dentro de los lapsos previstos en esta %
prestacion tributaria, sean en calidad de ordenanza, asi como los demas deberes
contribuyentes o responsables. En calidad formales contemplados en la misma.
de Contribuyente el Anunciante. 2. Mantener en buen estado los medios
publicitarios que coloquen, y retirar los
Agentes de percepcion que no llenaren las condiciones estéticas”
ARTICULO 26.- Seran responsables de este y de seguridad exigidas o que contengan
tributo, en caracter de agentes de mensajes que hayan perdido vigencia.
percepcién, las empresas que se encarguen 3. Informar inmediatamente a las
de prestar el servicio de publicidad, los autoridades competentes  cualquier
editores o cualquier otro que, en razdn de su cambio de estructura, de motivo y de
actividad, participe o haga efectiva la forma de los medios publicitarios.
publicidad. 4. Participar en los formularios que a tal
efecto suministre la Administracion
PARAGRAFO PRIMERO: Los agentes de Tributaria Municipal el retiro de vallas o
percepcion estan obligados a exigir a los de cualquier otro medio o elemento
sujetos pasivos de la obligacién tributaria publicitario, asi como la
regulada en la presente Ordenanza, el pago desincorporacién de los registros
del monto total del impuesto establecido en municipales de las empresas
este instrumento normativo. publicitarias para poner fin a |la
obligacién impositiva correspondiente
PARAGRAFO SEGUNDO: Efectuada Ila debiendo estar solvente para la fecha,
percepcién, el agente es el Unico con el pago del impuesto, sanciones y
responsable ante la  Administracion los accesorios respectivos.
Tributaria Municipal por el importe percibido. 5. Remover los medios publicitarios que no
De no realizar la percepcion el agente se ajusten a lo establecido en esta
respondera solidariamente con el Ordenanza.
contribuyente por el impuesto causado y no 6. No publicitar mensajes que hayan .

percibido. perdido vigencia, mientras permanezca’

en exhibicion; entendiéndose por-

‘ ) vigencia del mensaje, la publicidad ﬁe :
ARTICULO 27.- Seran responsables productos o servicios ex1stentes’[ i <

solidarios ante el Municipio del pago de los disponibles en el mercado. P
impuestos y las sanciones a que se refiere 7. Consignar en el transcurso de- lai
esta Ordenanza, las empresas que se segunda qulncena del mes de nowembre
encarguen de prestar el servicio de de cada ejercicio, ante la Administracion
publicidad, los editores o cualquier otro que, Tributaria  Municipal, las empresas
en razon de su actividad, participe o haga publicitarias una relacién en la que se
efectiva la publicidad; y las personas indiquen los avisos que continuaran en :

10‘
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exhibicion el siguiente ano, indicando
tipo de aviso, dimensiones, anunciante o
cualquier cambio de tamafio o

dimensiones que ocurra en el transcurso
del mismo.

A\ De la base imponible
ARTICULO 29.- La base imponible para la
* qulﬂdacién anual del monto del impuesto por
.contepto de propaganda y publicidad
coplercial, sea ésta permanente o eventual,

" se/determinara y se cuantificard en acuerdo

'a/Jo previsto en la tabla anexa y que forma

\ J{y’érte integrante de la presente Ordenanza.

ARTICULO 30.- Todo medio publicitario fijo
que se determine por metro cuadrado (mt?),
generara el impuesto previsto en la tabla
anexa de la presente ordenanza por cada
metro cuadrado (mt?), o fraccién de metro, el
cual se obtendra de medir el alto por el largo
del espacio publicitario en su conjunto.

. Reglas de calculos
ARTICULO 31.- Asimismo y a los fines de la
correcta aplicacion de la base imponible por
metro cuadrado, se tendran en cuenta las
normas que a continuacion se indican:

1. Cuando éstos no estéen enmarcados y
el texto publicitario, incluyendo logos,
marcos, objetos, cubra mas del setenta
y cinco por ciento (75%) se medira el
alto por el largo de todo el espacio.

2. Cuando el tipo de publicidad
mencionada en este articulo no cubra
el cincuenta por ciento (50%) de todo el
espacio que sirve como fondo del texto
publicitario en su conjunto y el color o
colores no sea el que identifiquen total
o parcialmente a la empresa, industria,

o\ oficina o local comercial, se tomara

como espacio publicitario en su
2\l conjunto.

~|3. Cuando el tipo de propaganda vy
publicidad comercial esté enmarcado y
el texto publicitario en su conjunto
cubra menos del cincuenta por ciento
(50%) de todo el espacio que sirve
como fondo del mismo, y esté pintado
con el color o colores que identifiquen

De la base imponible por metro‘

total o parcialmente a la empresa,
industria, oficina o local comercial, se
tomarda como espacio publicitario
generador del tributo, el que resulte de
medir el alto por el largo del texto
publicitario en su conjunto.

CAPITULO V
DE LA DETERMINACION, LIQUIDACION Y
PAGO DEL IMPUESTO

Liquidacién y pago del Impuesto
ARTICULO 32.- El impuesto previsto en
esta ordenanza se liquidara por anualidades
correspondientes a cada ejercicio fiscal.
Debera pagarse en una sola porcion, dentro
de los treinta y un (31) dias continuos del
primer mes del respectivo ejercicio fiscal. La
falta de pago en el lapso correspondiente
generara intereses moratorios de acuerdo a
lo establecido en el Coédigo Organico
Tributario, y las Sanciones aplicabtes segun
el caso.

Propaganda y publicidad comercial
proyectada en instalaciones comerciales,
vias publicas y salas de cine
ARTICULO 33.- El impuesto por concepto
de propaganda y publicidad comercial
proyectado en instalaciones comerciales,
vias publicas o en las salas de cine, se
liquidara mensualmente y se pagara dentro
de los primeros quince (15) dias del mes
siguiente. Cuando la publicidad se inicie
durante el transcurso del mes, se pagara
conforme a la liquidacién proporcional hasta
el fin del mismo, entendiéndose cada
percion de mes completo.

Publicidad eventual
ARTICULO 34.- El impuesto por concepto
de propaganda y publicidad comercial
eventual, se determinard de conformidad
con lo establecido en la tabla anexa de la
presente Ordenanza y se pagara
previamente a su exhibicién o distribucion.

Exhibicion menores a 30 dias
11
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ARTICULO 35.- Cuando se trate de una
publicidad cuyo impuesto se calcule
anualmente y su exhibicion no vaya a
exceder de treinta (30) dias, la
Administracion Tributaria Municipal, fijara el
impuesto sobre la base de la doceava parte

del que hubiere pagado, de permanecer
exhibida un (1) afio.

; Del pago
ARTICULO 36.- Toda Propaganda vy
Publicidad comercial generara el pago de
impuesto en forma previa a su instalacién o

realizacion, conforme a lo dispuesto en esta
ordenanza.

] Incremento del Impuesto
ARTICULO 37.- El monto del impuesto
determinado segun la tabla anexa a esta

Ordenanza, sera incrementado en la forma
siguiente:

1. Un treinta y cinco por ciento (35%)
cuando la publicidad se coloque en terrenos
ejidos o de propiedad Municipal.

2. Las empresas, fabricantes y similares
que representen productos, marcas, logotipo
o diseflos graficos que promuevan o
representen la venta o consumo de
cigarrillos, tabaco y sus derivados, asi como
de bebidas alcohdlicas o cualesquiera otros
productos que estén representados por las
mismas, logotipo o disefios graficos,
pagaran el cien por ciento (100%) mas del
impuesto que le corresponde al respectivo
medio publicitario indicado en la ordenanza,
a las empresas, fabricantes y similares.

3. En el caso de la propaganda y
publicidad comercial realizada en idioma
extranjero a que se refiere el articulo 5 de
esta Ordenanza, el impuesto tendra un
incremento del cincuenta por ciento (50%)
sobre el impuesto establecido al medio
publicitario de que se trate,

CAPITULO VI
DE LOS DIVERSOS MEDIOS
PUBLICITARIOS

SECCION |
DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS FlJOS

—

Propaganday publicidad comercial fij,q

ARTICULO 38.- Se entiende por medios ¢, 7

propaganda Yy publicidad comercial fiod

P

aquellas instalaciones 0 ble-nes mueblesif;?
anclados en el suelo, adheridos a bienes
inmuebles o a cualquier estructura fija, taleg *

vallas, postes publicitarios, columgzg
i(:rf;g:'?nativas, ;?ublicidad e.xhlblda en Pa}fad!?s
de transporte publico, avisos 0 anuncios g‘e
fachada, ~micro  perforados, —muralgg
carteles, carteleras de cine, _pa!ntallas de
proyeccion de cualquier tipo y similares.

Clasificacion de las Vallas Publicitariag
ARTICULO 39.- A los fines de la aplicacign
de la presente Ordenanza, las vallas
publicitarias se clasifican de la siguiente
forma:

1. Vallas con estructuras propias sobre el
suelo.

2. Vallas en edificaciones; que pueden ser
con estructura propia sobre azoteas.

3. Murales, que son aquellos pintados
sobre la fachada de las edificaciones.

4. Vallas electronicas o} pizarras
electrénicas.

PARAGRAFO PRIMERO: Cuando se trate
de vallas publicitaria que requieran de una
construccion o estructura adicional a la
publicidad que se va 3 colocar, el solicitante
debera requerir, el visto bueno de la
Direccién de Desarrollo Urbano y Catastro, a
fin de que esta, emita informe técnico sobre
la ublcacu’).n, tipologia constructiva y altura
de la misma para |5 procedencia 0
factibilidad de dichg publicidad, la cual debe
evaluarse de acuerdo g |Ia envdivente

volumétrica de| lugar donde va a! estar
ubicada

la vallg requiera de |g
célcqlos estructurales,

consignados por
Desarrollo Urbano

SU requerimiento.

presentacion de
estos deben ser
la Direccién de
y Catastro de acuerdo a

PARAGRAFQ s
anunciantes g e
Publicidad ¢om
O instalar va||a

EGUNDO: Las empresas,
MPpresarios de propaganda ¥
€rcial que pretendan colocar
S, sefiales, pancartas, carteles

12.
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o\ cuglquier otro medio publicitario en:
Aulopistas urbanas e interurbanas y zonas
ady\acentes. Intersecciones  de vias,

L} \
\ypasarelas y curvas que se encuentren en
, ‘b\urisdiccion del Municipio San Diego, se

<

P girdn por las disposiciones de la presente

deg\anza y por las normas contenidas en
5 leyes nacionales, estadales y demas
trtumentos cuyas regulaciones sean
licables.

_ Ubicacién de las Vallas Publicitarias
RTICULO 40.- Las vallas sdlo podran

.-/ olocarse:

1. En los inmuebles ubicados en areas
zonificadas como comerciales, industriales y
de usos mixtos, de conformidad con lo
previsto en el Plan de Desarrollo Urbano
Local del Municipio San Diego.

2. Sobre las azoteas y techos de las
edificaciones, siempre y cuando se instalen
dentro del area fisica del terreno o inmueble
donde se ubiquen, evitando la visualizacion
de elementos estructurales y de fijacién que
vulneren espacios publicos. Para dicha
instalacion se debe contar con la
autorizacion del condominio del inmueble o
edificio. En caso de encontrarse dicha valla
o cartel colocado en una zona residencial,
estas deben tener visual directa hacia
avenidas o autopistas, por lo que dichas
publicidades no deben tener vista hacia el
area residencial o desde las vias de transito
peatonal de la zona residencial. De igual
forma no deben perturbar las luminarias
hacia las edificaciones vecinas.

3. En las fachadas de las edificaciones
en cuyo caso deberan ser instaladas en
forma plana y adosada a la misma, siempre
y cuando no obstruyan las éareas de
ventilacién de la edificacién y su grosor no

exceda de treinta centimetros (30cm). En
caso de estar colocadas en é&reas que

requieran circulacién peatonal, deberan
estar a una altura no menor de dos metros
veinte centimetros (2,20mts/cm.), contados
a partir del borde inferior del aviso hasta la
superficie de la acera o piso.

4, En terrenos de construccion se
permitira la  instalacibn de cercas
publicitarias, por un perfodo igual al tiempo

de construccién de la misma, debiendo
presentar carta de compromiso por parte del
propietario del terreno y contrato de
arrendamiento.

5. En las paredes laterales y azoteas o
terreno de edificaciones con uso residencial,
cuando los carteles o anuncios, tengan
dirigida su visualidad a las avenidas o
autopistas ubicadas fuera de la zona
residencial, y los referidos avisos, anuncios
o carteles no sean visibles desde las vias de
transito o peatonales de la zona residencial,
ni interrumpan para visuales, ni perturben, si
son iluminadas a las edificaciones vecinas.

6. En las aceras, Unicamente cuando se
trate de medios publicitarios combinados
con servicios a la comunidad, siempre y
cuando guarde un espacio de dos metros
veinte centimetros (2,20mts/cm) entre el
aviso y el limite anterior de la acera para la
libre circulacién peatonal. En el caso de
aceras que tengan una seccién menor a un
metro veinte centimetros (1,20mts/cm) se
permitira excepcionalmente, la colocacién de
aquellos medios publicitarios combinados
con servicios a la comunidad, cuando su
colocacion sea obligatoria o esencial para la
presentacion del servicio que se trate. En
estos casos, la estructura debera estar
colocada fuera del area de la cerca a una
altura de un metro veinte centimetros
(1,20mts/cm) de manera que permita la libre
circulacion peatonal.

7. En los linderos de terrenos privados
siempre que su altura no exceda de ocho
metros (8mts).

Otras disposiciones en los tipos de

) vallas publicitarias

ARTICULO 41.- Las vallas, ademas de

ajustarse a las estipulaciones antes
referidas, deberan cumplir con lo siguiente:

1. Vallas con estructuras propias sobre
el suelo:

a) En caso de ser publica o municipal,
autorizacion o  convencimiento  del
organismo competente, firmado por un
funcionario autorizado para tal fin.

b) Visto bueno por parte del Instituto
Auténomo de Funcidn para el Mantenimiento

13
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Urbano y Conservaciéon Urbana y Ambiental
del  Municipio San Diego (LAM.
FUMCOSANDI), sobre las obras de ornato y
mantenimiento que debera efectuarse en el
area adyacente al lugar donde se va a
colocar la valla.

c) Ajustarse a las disposiciones de
vialidad, urbanismo y ambiente, si fuere el
caso.

d) Deberan tener una altura minima
desde el suelo al borde inferior del cartel de
dos metros veinte centimetros (2,20mts/cm),
y una altura maxima desde el suelo al borde

superior del mismo, de nueve metros
(Smts.).
e) La separacion entre vallas en las

calles o avenidas no sera menor de
cincuenta metros (50mts.), cuando se trate
de un conjunto de uno a cuatro (1-4)
elementos  publicitarios. Cien  metros
(100mts) cuando se trate de un conjunto de
uno a dos (1-2) elementos publicitarios con
estructura simple sin mas de dos (2)
soportes fijados en tierra.

f) La separacion entre vallas en las
autopistas y vias rapidas no sera menor de
cien metros (100mts), cuando se trate de un
conjunto de uno a cuatro (1-4) elementos
publicitarios sobre un solo poste. Doscientos
metros (200mts), cuando se trate de un
conjunto de uno o dos elementos
publicitarios con estructura simple con mas
de dos soportes fijados en tierra.

g) No se permitira la colocacion de
vallas cuando interfieran o disminuyan la
visibilidad de una sefial de transito.

h) Las vallas podran colocarse en los
tramos rectos de la via.

2. Vallas en edificaciones que pueden
ser con estructura propia sobre azoteas, o
adosadas a fachadas:

a) Las vallas con estructuras propias
sobre techos y azoteas de las edificaciones,
podran tener una altura que no exceda a la
regulada en la zonificacion del sector de que
se trate; igualmente el area fisica de la valla,
debera mantenerse dentro de los linderos de
la edificacion y evitarse la visualizacion de
los elementos estructurales vy fijacién de ésta
a la edificacion, ocultar con materiales de

armazén. Es indispensable ademas, que el
interesado presente el proyecto de calculo y

disefio estructural donde se demuestre que /
colocacion' s
estructural de la valla, el cual debera estar -

la edificacion resiste la
debidamente firmado por un Ingenierg‘
Colegiado, ante la Direccién de Desarrol \
Urbano y Catastro y el Instituto Auténomo d
Funcién para el Mantenimiento Urbano 3\&
Conservacion Urbana y Ambiental
Municipio San Diego
FUMCOSANDI), que garantice que la
edificacion resiste la implantacion de la valla,
siendo la empresa o empresario los Unicos
responsables de los dafios causados a'
terceros.

3. Murales:

a) Si la Administraciéon Tributaria
Municipal lo requiere, el contribuyente o
responsable debera presentar bosquejo de
la publicidad propuesta, a los fines de
evaluar su impacto visual, asi como carta
compromiso de mantenimiento del area.

4, Pantallas electrénicas o0 pizarras
electronicas:
a) Deberan presentar ante la autoridad

competente el estudio de Iluminosidad
certificado por especialista en la materia,
donde certifique que su uso no conlleva
peligro alguno para el transito automotor ni
alteracion de las zonas vecinas.

SECCION Il
DE LA PUBLICIDAD EN FOLLETOS Y
HOJAS IMPRESAS

Propaganda y publicidad comercial

En medios impresos .
por .
propaganda o publicidad comercial en

ARTICULO 42- Se entiende
medios impresos, cuando ésta se realiza a:
través de folletos, hojas impresas, volantes,
almanaques, mapas, tarjetas guias,
anuncios, agendas y cualquier otra ediciéon
de circulacién similar y suplementos

publicitarios, bien sea de entrega personal 0

por correo, asi como datos cronolégicos 0
astrondmicos, mapas, guias, agendas Y
similares que lleven publicidad comercial €
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

~ "'\ industrial, los que se distribuyen con la

\‘-‘\’prens_a y se ofrezcan al publico en forma
gratui\a 0 ala venta.

LA

-ty

Tambibn son medios impresos de
p p|ici ad, los que se realicen por medio de
aflches, habladores, buzones, mobiliario o
¢ sifpilares, bien sea de material de cartdn,
..PApel,’ pléstico, lata, y cualquier otro
‘material.

/4
3 f Liquidacion segun el nimero de
g ' Ejemplares a distribuir
ARTICULO 43.- La publicidad en
sombreros, delantales, franelas, camisas,
bolsos, carteras, maletines, pelotas y otros
articulos diversos, aunque su distribucién
fuere gratuita, se liquidara segun el niumero
de ejemplares a distribuir.

SECCION Il
DE LA PROYECCION DE PROPAGANDA
Y PUBLICIDAD COMERCIAL, SALAS DE
CINES, APARATOS PROYECTORES Y
SIMILARES

Salas de cine
ARTICULO 44.- El impuesto que se genere
por la realizacioh de propaganda vy
publicidad comercial en pantallas de salas
de cine, comerciales de productos, bienes o
servicios que se proyecten en las mismas,
debera liquidarse y pagarse mensualmente
a la Administracién Tributaria Municipal; a tal
efecto deberd presentarse a la misma,
dentro de los primeros quince (15) dias
continuos del mes inmediato, una relacién
mensual de la publicidad proyectada en
cada sala.

Pantalla, proyecciones, pizarras
o electronicas
ARTICULO 45.- La propaganda y publicidad
comercial que se efectle mediante
proyecciones, pantallas, pizarras
electrénicas, generara el pago del impuesto
correspondiente  al medio  publicitario
previsto en la tabla anexa de la presente
Ordenanza, y seré liquidada y pagada en la
forma prevista en el articulo anterior.

SECCION IV
DE LA PROPAGANDA O PUBLICIDAD
COMERCIAL INTERNA, EN BANDERAS,
PANCARTAS, MARQUESINAS, TOLDOS,
PRENDAS DE VESTIR Y SIMILARES

Propaganda o publicidad comercial
interna
ARTICULO 46.- También generara el pago
del impuesto previsto en esta Ordenanza, la
propaganda o publicidad comercial que de
manera permanente se encuentre ubicada .
tanto en el interior de los locales
comerciales, industriales o empresas, como
en los sitios publicos permitidos; ya sean
avisos, carteles, banderas, bobina de papel
para anaqueles, banderolas, banderines,
habladores, afiches, exhibidores o}
resaltadores, asi como cualquier otro medio
publicitario similar, colocados en sitios con
acceso publico, que contengan todo tipo de
publicidad, entre las que indique remates,
ofertas de productos, liquidaciones o
rebajas.

PARAGRAFO PRIMERO: Se entendera
como interior el area que conforma el
espacio cerrado y techado donde se
encuentra ubicado el local comercial.

PARAGRAFO SEGUNDO: Los medios
publicitarios  constituidos por pendones,
pancartas y similares, seran considerados
como tal, cuando su extensién no exceda de
seis metros (6mts) de largo.

SECCION V
DE LA PROPAGANDA O PUBLICIDAD
COMERCIAL EVENTUAL U OCASIONAL

Propaganda o publicidad comercial
Eventual u ocasional

ARTICULO 47.- Se entiende por
pPropaganda o publicidad comercial eventual
U ocasional aquella que por su naturaleza no
SOn permanentes o cuya colocacién o
realizacion no exceda de tres (3) meses.
PARAGRAFO UNICO: La colocacidn de
todos los medios publicitarios a que se
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REFORMA A LA ORDENANZA DE
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICI

IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA'Y
PIO SAN DIEGO

refiere este articulo y cualquier otro que su
colocacién sea eventual u ocasional debe
ser autorizada por la Administracion
Tributaria Municipal, con la finalidad de
verificar si la misma se adecua a las
disposiciones de esta ordenanza.

Folletos, volantes y cualquier otra edicién
) de circulacion similar
ARTICULO 48.- En el caso de la
propaganda o publicidad comercial que de
manera eventual u ocasional sea realizada a
traves de folletos, hojas impresas, volantes,
almanaques, mapas, tarjetas guias,
anuncios, agendas y cualquier otra edicién
de circulacién similar, asi como bonos, rifas,
cupones, billetes, boletos, etiquetas,
entradas o tickets para espectaculos
publicos, y aquella realizada a través de los
medios publicitarios a que se refiere el
articulo 46 de esta Ordenanza, debera
llevarse una muestra a la Administracion
Tributaria Municipal, para el sellado
respectivo, antes de ser distribuidas o
entregadas al publico, e instaladas en los
sitios permitidos por ésta.
PARAGRAFO UNICO: La propaganda y
publicidad comercial regulada en la presente
seccion, exhibida o distribuida por los
medios publicitarios a que se refiere el
presente capitulo, cuya exhibicion o
distribucién supere los treinta (30) dias
continuos, generara el pago del impuesto
establecido para el medio publicitario
respectivo, sefialado en la tabla a anexa a
esta Ordenanza, en forma mensual.
SECCION VI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL EN LOS KIOSCOS,
PUESTOS DE REVISTAS, STAND
PUBLICITARIOS Y OTROS

Anuncios o0 mensajes publicitarios

En los kioscos

ARTICULO 49.- Podran colocarse anuncios

o mensajes publicitarios en los kioscos,

puestos de revistas, y otros, unicamente en
las paredes exteriores.

PARAGRAFO PRIMERO: Los anuncios o
mensajes publicitarios sélo podran colocarse

cuando el disefio arquitectonico del kiosco
cumpla con los requisitos de adaptacion a| ;
medio ambiente, enalteciendo su estética y;

5.3

¢
Vi
i

el valor del paisaje. _";};_
PARAGRAFO SEGUNDO: Se consideraran
dentro de esta clase de medio publicitario, lai
realizada en stand de promocion, kioscos y’y‘
puntos de ventas, que estén ubicados enz‘,'\'
areas publicas y comerciales. : \

4"
P i

SECCION VI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL EN CARTELES Y OTROS
ANUNCIOS

Carteles y otros anuncios

ARTICULO 50.- La publicidad de anuncios,
carteles y similares podra ser colocada en
los frentes de los edificios, cuando Ila
fachada de los mismos asi lo permita, y
deberan ser instalados en plano, adosados a
la fachada local y sin tapar ventilaciones ni
vistas de los locales comerciales, con un
espesor no mayor de treinta centimetros
(30cm) y una altura no menor de dos metros
veinte centimetros (2,20mts/cm) contados a
partir del borde inferior del aviso hasta la
superficie de la acera o piso.

PARAGRAFO UNICO: En los
estacionamientos de vehiculos, farmacias,
estaciones de servicios, clinicas y hoteles,
previo la expedicion de la conformidad de
uso por parte de la Direccion de Desarrollo !
Urbano y Catastro, la Administracion .
Tributaria Municipal podrd permitir la.°
colocacion del aviso indicativo del:
establecimiento en forma perpendicular al
plano de la fachada y en sentido vertical”
siempre que no exceda de tres metros
treinta centimetros cuadrados (3,30mts/cm?) £
y comenzando a una altura minima de!dos
metros veinte centimetros (2,20mts/cm)

gL S

“ray,
8%

desde la vista inferior del suelo. e
SECCION VIl R
DE LA PUBLICIDAD MOVIL <

Propaganda y publicidad comercial movil
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

\'\ftxARﬂL".ULO 51.- Toda propaganda vy
.. ~\publicidad comercial movil (para recorrer
X lleg o avenidas) sera aquella que se
ctye mediante la utilizacion de figuras
Micahicas, electrénicas, portadoras de
.avlog en tableros, cartelones, inflables y

-otrfls fmedios de publicidad. La publicidad

¥ pintpda, colocada o instalada en la parte

..intgrior y exterior de los autobuses y demas

vzniculos de uso publico, se considera

,;‘;9! tro de esta clase de medio publicitario.

TR0 . .

.+ PARAGRAFO UNICO: Se considera
también publicidad movil, la efectuada a
través de portavoces, megafonos o
altoparlantes.

) Otra publicidad moévil
ARTICULO 52.- Se encuentra también
dentro de la clasificacion prevista en la
presente  Seccion, la propaganda o
publicidad comercial realizada a través de
letreros 0 anuncios pintados en el exterior de
los vehiculos de carga y de reparto, incluso
bicicletas, motocicletas y similares cuando
se refieran a una empresa o firma distinta de
la propietaria del vehiculo, o servicios o
productos no expedidos por ella.

Aviones, helicopteros, globos

Dirigibles o aerostaticos

ARTICULO 53.- También se considerara

publicidad mévil, aquella que se efectue por

medio de aviones, helicépteros, globos

dirigibles o aerostaticos, globos fijos y
medios similares, tripulados o no.

CAPITULO VII
DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS
COMBINADOS CON SERVICIOS A LA
COMUNIDAD

' Medios publicitarios combinados con
i servicios publicos a la comunidad
JARTICULO 54.- Son medios publicitarios
combinados con. servicios publicos a la
comunidad aceptados por el Municipio San
Diego, los sefialados a continuacion:

1. Casetas telefénicas.
2, Médulos de papeleras.

3. Tanques de agua en autopistas.

4. Relojes publicos.

5. Planos guia.

6. Sefalizacion de  Estacionamientos
Publicos.

7. Senalizadores de Seguridad Bancaria.

8. Nomenclaturas Viales.

9. Otros moédulos que las Autoridades
Municipales  determinen  pertinente
permisarlas.

PARAGRAFO PRIMERO: Los distintos
medios publicitarios a los que se refiere el
presente articulo, que pretendan instalarse
en la jurisdiccién del Municipio San Diego,
seran reglamentados y autorizados por el
Alcalde o Alcaldesa, a través de las distintas
Direcciones de la rama ejecutiva que
regulan los servicios publicos y el
ordenamiento urbano, de que se traten.

PARAGRAFO SEGUNDO: Todos los
medios publicitarios a los que se refiere el
presente articulo, que pretendan exhibirse
en la jurisdiccion del Municipio San Diego y
presten un servicio publico a la comunidad,
deberan estar en perfectas condiciones para
su uso, siendo responsabilidad de Ila
empresa el mantenimiento de los medios
publicitarios permanentemente.

; Publicidad en las aceras
ARTICULO 55.- Se permitira propaganda o
publicidad comercial en las aceras cuando
se trate de medios publicitarios combinados
con servicios publicos a la comunidad.

PARAGRAFO PRIMERO: Soélo se permitira
la instalacién de elementos o modulos
publicitarios combinados con servicios a la
comunidad en las aceras, cuando estén
compuestas de cuatro (4) caras, y una de
ellas esté destinada para promover
mensajes comunitarios.

PARAGRAFO SEGUNDO: La instalacién de
los diferentes modulos, casetas, u otros
medios en que se permita publicidad
comercial en las aceras de acuerdo a la
presente ordenanza, asi como su adecuado
mantenimiento y actualizacién, correran a
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[MPUESTO SOBRE PROPAGANDA y

A ORDENANZA DE MUNICIPIO SAN DIEGO

REFORMA A l‘mAl) COMERCIAL DEL

PUBLIC

Y,

‘———-———_—_——— « o . .
reloj luminoso visible a distancia, en peFfeq'o/
funcionamiento permanente y ggta iy

P
7
”

cargo de las empresas publicitarias 0 demas

personas naturales o juridicas que exploten
ese tipo de publicidad.

Peligro a la circulacion
ARTICULO 56.- Sé prohibe el uso de
aquellos materiales que las autoridades de
transito consideren peligrosos, en virtud de

la circulacién del transito peatonal ©
vehicular.

Tanques de agua
ARTICULO 57.- Los tanques de agua en
autopistas, son estructuras contenedoras de
agua, cuya finalidad sera la de surtir este
recursoc a los automovilistas. Sus
dimensiones seran no mayores de un metro

acompafiados de un 'espacio Publicitari,
cuyas dimensiones maximas Seran un meg
cincuenta centimetros cuadrados (1,50m);

PARAGRAFO UNICO: Cuando el reloj g, .

fro .

presta el servicio no funciona correctaments

se le notificara a la empresa responsable gz\"

tal desperfecto y ésta debera corregir I3 fallg .

en un lapso no mayor de quince (15) diag
habiles a partir de la notificacion: Si a
empresa no reparase el desperfecto en'g|
lapso estipulado, la Admmlstraqgn Tributaria
Municipal procedera a la remocién del medio
publicitario y los gastos que ocasione tg|
accion seran a cargo del contribuyente sin

<

cincuenta centimetros (1,50mts.) por arista, perjuicio  al pago del  impuesto
montados sobre un cubo menor de correspondiente.

cincuenta centimetros (50cm.) de arista, el

cual se encuentra fijado sobre una fundacion Planos guias

de cemento en las principales autopistas
enclavadas en el Municipio San Diego y
principalmente, en los médulos de auxilios
viales y retiros apropiados, en los cuales
puedan detenerse los vehiculos
accidentados y los camiones cisternas. Los
tanques de agua, tendran una llave de corte
automatico y el servicio de agua debe ser
apropiado, en los cuales puedan detenerse
los vehiculos accidentados y los camiones
cisternas. Los tanques de agua tendran una
llave de corte automatico y el servicio de
agua debe ser pagado por la empresa que
presta el servicio y éste debera ser
permanente. Adosado a uno de los frenteg
del contenedor de agua deberad tener yn
mensaje educativo relativo al servicio,
siguiendo las pautas que g efecto,
establezca el Municipio San Diego. Los
tanques de agua podrén tener espacios
destinados a propaganda y publicigad

ARTICULO 59.- Los planos guias, se
instalaran en las zonas de mayor transito
peatonal y en aceras con un minimo de un
metro ochenta centimetros (1,80mts.) de
ancho respetando el paso en las esquinas
de las rampas de acceso al minusvalido. Se
colocaran en las esquinas, en caso de no
ser posible esa ubicacién, se podra autorizar
en otro sitio de la acera. Sélo se autorizara
un Plano Guia por cuadra. Deberan tener en
el lugar mas alto la indicacién del norte
magnético que corresponde al observador
que ‘esta ubicado frente al mismo. A
continuacion, debe aparecer el mapa
€squematico del sector, con delimitacion del
area a destacar en forma ampliada, con l0s
nombres o nimeros de las calles all
répresentadas. Log equipos tendran un
tamafio de Pantalla de noventa centimetros
(90cm) POr un metro veinte centimetros

i (1120mts , CO e de {
come;cial,b. endosa flg:eiasreéleCtantes que setenta )centli?r?:tcrigz sc;%re un&c‘:iebasaltura. i
piael Pl o5 -caras que recubiertos {roem) - d lacién |
enfrentan la via, una de ellas visible g Por acrilicos e insta il

publico, debe estar destinada a un m

, ensaje
institucional.

lumi : ici

y rqg]r?c? Z' Prestaran un servicio de 24 horaf’"

arman onUna  presentacion elegante i
Monica con e| medio ambiente del sec!%

‘

Relojes publicitarjog dggd: ¢ Instale. En todo caso las meélda!: ":
ARTICULO 58.- Los relojes publicitarigg 5bicr oy et de variacion, segin -
deben tener en su posicién m4s elevada, yn auto?i(:jlog Y forma establecidas PO
ad competente,
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

it

] Senalizadores de farmacias
ARTICULO 60.- Los sefalizadores de
rm?acias, consistiran en una estructura de
diez) centimetros (10cm) de ancho, en cuya
i _'rte syperior S€ encuentra un panel, cuyas
gimensiones maximas no podran exceder de
N metro veinte centimetros cuadrados
#(1,20m?), el cual se utilizara para espacio
4/ publicitario. En la parte inferior dispondra de
“ un espacio donde estaran indicadas las
farmacias mas cercanas, y un calendario
con el turno de las mismas.

Tales estructuras tendran también un
pequeio gabinete que se iluminara cuando
la farmacia esté de turno, la pantalla de
servicio y publicidad estara ubicada a dos
metros veinte centimetros (2,20mts) de
altura, para no entorpecer el flujo peatonal.
Las estructuras verticales que soportan los
componentes descritos tendran un espacio
publicitario cuyas dimensiones maximas son
de un metro veinte centimetros (1,20mts)
por dos caras de exhibicion. La ubicacion de
los indicadores de farmacias, debe estar en
la acera enfrente de la misma.

—_

Senalizadores de Seguridad Bancaria

ARTICULO 61.- Los Senalizadores de

Seguridad Bancaria, seran dos (2) médulos
verticales por fachada de Agencia Bancaria,
en cuya parte superior estara identificada
mediante el logo y el nombre de la entidad
correspondiente de la custodia de la zona.

En la parte inferior del emblema y a todo lo
ancho, estara claramente indicada la
prohibicién de estacionamiento y las
palabras “SEGURIDAD BANCARIA” en los
colores blanco y negro que corresponden a
. este tipo de indicacién vial segun normas del
Ministerio del Poder Popular para el
Transportes Terrestre. El brocal de la acera
48 conforma el area de prohibicion de

pintddo de amarillo transito, por las
empresas publicitarias. En lo que respecta a
-estog'maddulos de Seguridad Bancaria estas
sefiales deberan estar colocadas frente a las
Entidades Bancarias, de acuerdo a lo
siguiente:

1. Mantener una altura libre de un metro
veinte centimetros (1,20mts) desde el nivel
de la acera hasta la arista inferior de la
sefal. )

2. Mantener una separacion minima de
cincuenta centimetros (50cm) desde el
borde exterior de la acera hasta la arista
lateral de la senal.

3. Sélo se ubicardn dos sefiales por
fachada en <cada Entidad Bancaria,
orientadas perpendicularmente al sentido de
la circulaciéon del transito al que sirven. En
caso de que la Entidad Bancaria tenga un
frente inferior a cinco metros (5mts) de
longitud, so6lo se permitira una senal de
seguridad bancaria, ubicada en el extremo
opuesto al sentido de la circulacion del
transito. El resto de la zona de seguridad se
indicara pintando el brocal de la acera de
amarillo transito.

PARAGRAFO UNICO: En caso de existir
entidades bancarias colindantes, se limitara
el area de seguridad bancaria a un (1)
maodulo por entidad y en ninglin caso, podra
existir otro tipo de sefalizacidon entre
modulos de seguridad bancaria, y nunca a
menos de cinco metros (5mts) de sus limites
exteriores.

) Nomenclaturas Viales
ARTICULO 62.- Las nomenclaturas viales,
se compondran de un poste angosto
metalico, en cuya parte superior a dos
metros veinte centimetros (2,20mts) de
altura, se encontrara un panel indicativo de
las calles y avenidas en cuyas esquinas se
encuentra instalado el mismo, deben ser
iluminados y los nombres de las calles
deberan ser realizados en material
reflejante. También contendran, un mensaje
publicitario el cual financiara los costos de
electricidad, mantenimiento y reposicién de
elementos que se dafien. Los postes de
estos sefialamientos viales para no
entorpecer el trafico peatonal, seran de
cuatro por cuatro pulgadas (4x4") y el drea
de servicio y publicidad, no mayor de un
metro de ancho por un metro veinticinco
centimetros (1 x 1,25mts) de altura, todo ello
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@ una altura de los dos metros veinte

centimetros  2,20mts) aludidos en este
mismo articulo.

Papeleras
ARTICULO 63.- Las papeleras con
propaganda o publicidad comercial
colocadas en las aceras, se regiran por la
siguiente normativa:

1. Sélo podrén colocarse papeleras en
aceras, dejando un espacio libre, como
minimo de un metro veinte centimetros
(1,20mts) para la circulacion,

2. Las papeleras estardn compuestas
por elementos verticales que soportan un
contenedor de desecho, tendran un
mecanismo que permita utilizar las bolsas
plasticas para ser colocadas por las
empresas que prestan el servicio de aseo
urbano.

3. Los contenedores de proyecciones
rectangular o circular de las papeleras,
tendran una capacidad maxima de 60 litros.
4, Las papeleras deberan ubicarse a
una distancia del borde de la acera, y que la
arista mas cercana a éste se encuentre a
cuarenta centimetros (40cm).

5. La distancia minima entre una
papelera y otra sera de treinta metros
(30mts). Igualmente, no podran colocarse en
una boca calle mas de dos (2) papeleras
debiendo ser instaladas en forma diagonal
de una esquina, ni entorpecer una boca de
acceso de las estaciones del Metro, Se
colocaran un méaximo de dos (2) papeleras
por acera, salvo cuadras superiores a los
sesenta metros (60mts) donde se respetara
la norma aludida de mantener
distancia minima los treinta metros (30mts),
6. El espacio publicitario de |ag
papeleras tendra una dimensién maxima de
un metro cuadrado (1mt?). En las papeleras
se colocara un mensaje institucional,

7. El aviso podra disponer de
iluminacién interna.

Médulos de teléfonos
ARTICULO 64.- Los elementos destinados 3

soportar uno o varios modulos de teléfonos,
tendran una estructura, en ningin cago

como

or de dos metros veinte centimetrog p
?;azyomts) de altura, que podra contener up <%

4rea publicitaria no mayor de un metrq"_.???.
cincuenta centimetros cuadrados (1,50mts} g4
por modulo, cuya instalacion y numero g 3 ¢
teléfonos que contenga, sera deterrr_una ay

por la empresa telefénica. Su colgpamén h ;:':
las vias peatonales, debera permitir el pa Q "
libre de al menos un metro veints t
centimetros  (1,20mts), igualmente, n \
podran colocarse estas estructuras a\f_;'\;;(
distancias menores de cien metros (100mts), *
en todo caso no mas de uno por cuadra,

salvo aquellos casos que se trate de
extensas cuadras que hagan obligante SUsy...

colocacion para ofrecer un mejor servicio a
la comunidad.

CAPITULO VIII q
DE LA FISCALIZACION

- De la Fiscalizacion
ARTICULO 65.- La Administracién Tributaria

Municipa| tendra amplias facultades de
fiscalizacion, verificacion e investigacion de

todo lo relativo a Ia aplicacion de esta
Ordenanza.

Carnet de Identificacion

ARTiqULo 66.- Los fiscales o auditores
portaran un carnet de identificacion que los

acredite como funcionarios adscritos a la
Admlmstracié.n

Tributaria  Municipal de la
Alcaldia del Municipio San Diego. P |
CAPITULO IX
DE LAS NOTIFICACIONES Y RECURSOS

‘ De la Notificacion .-
ARTICULO 67.- | 4 notificacion es requisitg

Necesario para | NSk S
a eficagj actos:”
emanados e a de los

la  administracig 1o

acién, cuandk

es : La
noi%sca;goduzcan efectos individuales. ;V—?s
hagel d.ones S€ practicaran de conformidad: {
. © en el Cédigo Organico ¢

) by
oy

ARTi De los Recursos
ac'}:;%gmf 88.- Los Recursos contra los ‘
administre 80los particulares, dictados por 14 ¢

acion, en aplicacion de la presenté "
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PUBLICIDAD CO

[GNZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
ERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

ordenanza, se interpondran y tramitaran

™\, conforme a la ley.

L
WA

4

“ la seguridad, las buenas costumbres y que

. regular la circulacion © inte

CAPITULO X
LAS PROHIBICIONES Y SANCIONES

SECCION |
DE LAS PROHIBICIONES

De las prohibiciones

[CULO 69.- Estd prohibido hacer

A
<P paganda y publicidad comercial:

A. Que sea contraria al orden publico, a
ofenda la moral.

2. Que presente o0 que pretenda
demostrar como inofensivo a la salud, el
consumo de bebidas alcohdlicas o cigarrillos
y estupefacientes y otras sustancias
psicotropicas. _

3. Que utilice la actividad deportiva o el
nombre o imagen de deportistas o atletas
como incentivo para promover el consumo
de bebidas alcohodlicas o cigarrillos o el
ejercicio de cualquier actividad que afecte la
salud.

4. Cuando trate de  actividades
prohibidas por disposiciones legales.

5. Cuando obstaculice la vision de los
valores paisajisticos.

6. Cuando el disefo
_combinacién cromatica, la luminosidad,
elementos moviles o cualquier otra
caracteristica presente en los mismos,
puedan distraer de manera peligrosa a !os
conductores de vehiculos Yy demas usuarios
de la via.

7. Cuando se confundan

de transito u otros dispositivos

gréfico, la

con senales
destinados a
rfiera con la

visibilidad de las mismas.

Prohibicion en Vias y Lugares

ARTICULO 70.- Esta prohibido 1a colocacion

o instalacién de vallas, seﬁgles, panca,rt?:;
carteles y cualquier otro aviso de carac_
tes vias y lugares.

publicitario en las siguien

J

1. Pistas de todas
urbanas y suburbanas Yy

las autopistas
tanto en zona de

seguridad como islas divisorias de las
mismas.

2. Puentes y zonas adyacentes.

3. Areas verdes, pasarelas, curvas,

islas de las avenidas, franjas blancas O
amarillas de las aceras de ambos lados.

4. En las vias publicas no urbanas en
forma distinta a la establecida en el
ordenamiento  juridico  nacional sobre
transito.

S. Los arboles, piedras, rocas y demas
elementos naturales.

6. Aceras con un ancho menor de un
metro veinte centimetros (1,20mts).

7. La esquina donde corresponda la
ubicacion de la nomenclatura vial; no se
permitird otro elemento diferente a éste.

8. En los muros, postes de alumbrados
publico, semaforos.
9. En las calles, paseos y caminos por

medio de franjas transversales que la
libre

crucen, aunque no interfieran el
transito.
10. En las vias publicas, cuando se trate

de publicidad comercial por medio de

volantes u hojas impresas.

11. Pintar las aceras y calzadas.

12. En inmuebles de  propiedad
particular, sin la autorizacién expresa de su

propietario.

. Prohibicién de instalacién
ARTICULO 71.- Esta prohibido instalar
propaganda y publicidad comercial de
cualquier clase en los siguientes sitios o
bienes:

1. Las areas denominadas como zona
histérica y puestos de la ciudad.
2. Las areas designadas como Parque

Nacional, Parque Metropolitano, Reserva
Nacional, Monumento Natural, Zona de
Aprovechamiento Agricola, entre otros y
similares.

8. El interior y exterior de los museos y
teatros de propiedad publica, asi como los
monumentos o edificaciones de valor
historico, artistico o religioso, salvo que se
trate de publicidad de imagen para promover
espectaculos. En los inmuebles donde
funcionen oficinas de los Poderes Publicos.
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-
el ciudadano Alcalde,

4, El interior o exterior de las paredes Derst};iﬂzg d lo

de los cementerios, pertl y

5.

En los parques, plazas, plazoletas y
en cualquier otra area publica que no se
ajuste a las disposiciones contenidas en la
presente Ordenanza.

6. En los vidrios delanteros o traseros
de los vehiculos, o en cualquier otro sitio
que pueda entorpecer su visibilidad, manejo
o libre fluidez de transito.

7. En los vehiculos de uso colectivo,
cuando se trate de publicidad sonora por
megafonos o alto parlante.

SECCION Il
DE LAS SANCIONES Y LA UNIDAD DE
CALCULO

) Del tipo de cotizacion
ARTICULO 72.- Cuando las multas

establecidas en esta Ordenanza estén
expresadas en la unidad de cuenta Petro
(PTR), se tomara en cuenta el valor

publicado para el ultimo dia del mes
inmediatamente anterior.

De las multas en términos porcentuales
ARTICULO 73.- Las multas establecidas en
esta Ordenanza en términos porcentuales,
se convertiran al equivalente al tipo de
cotizacion del Petro (PTR) que corresponda
al momento de la comisién del ilicito y se
pagaran utilizando el valor del Petro que
estuviere vigente al momento del pago.

Del tipo de Petro aplicable a los periodos
impositivos

ARTICULO 74.- A efectos de la certeza
juridica en el calculo de las bases de
imposicion del impuesto contemplado en |
presente Ordenanza, asi como en |
aplicaciéon de las penas pecuniarias a |os
sujetos pasivos, se habra de tomar el tipo de
cambio del Petro que estuviere vigente para
el dltimo dia de cada mes, que publicare ¢|
ente con competencia para fijar los tipos de
cambios de referencia, correspondiéndole g
la Direccién de Administracion Tributaria ef
deber de informar oportunamente, g

Violacion de cualquiera de las / "¢
disposicioneg” /"
ARTICULO 75.- La violacién de cualquier |

de las disposiciones de la Presente:
Ordenanza causara Ia'su.spenSIon INMmediata<
de la autorizacion, tramite o.permlsqlog%
para la instalacion o construc-c!on'de vallas
demas medios publicitarios. L

(‘!
“,
WS

L]

Y
"
]

]
I
-
)
")
i
7 <4
)
o
4
v

Vi

Administracion Tributaria Municipal ordenar \U"
.:S

la remocién o sustitucion de vallas o demag

medios publicitarios, a efectuarse mediante %\

procedimiento que sera establecido en ¢|
respectivo Reglamento dictado por el

|
\

ciudadano Alcalde o Alcaldesa. Todos |osi...-s

gastos que por tal motivo se ocasionen
seran por cuenta del propietario de vallas o
demas medios publicitarios, sin perjuicio del
pago del impuesto ocasionado y la multa
respectiva por tal accion.

PARAGRAFO UNICO: Aquellos medios
publicitarios que estén en contravencién con
la presente Ordenanza, se les podra colocar
calcomanias con los siguientes textos en
caso de encontrarse en los siguientes

supuestos: “Publicidad No Autorizada” o
“Publicidad Morosa”.

) Falta de obtencién del permiso
ARTICULO 76.- Quien efectuare

Propaganda o publicidad comercial en las
zonas industriales o comerciales, sin haber
obtenido el permiso correspondiente, se
sancionara con multa equivalente a cero

coma cero un Petro (0,01 PTR), mas el +/

4=

i
.
/ ‘L

$
X
R

impuesto  causado por la publicidad: T
efectuada, R
Falta de renovacié‘h‘
ARTICULO  77. El que efectuare
Propaganda o publicigag comercial sin haber
renovado el permisg y pagado el impuesto
correspondiente, g sancionara con multa:
(eglglgaliﬁ_rge 8 cero coma cero tres Petros:
1JS , Mas el i or 12
publicidag Impuesto causado P

efectuada.
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Ha sido negada Ia soljci

ARTICULO 78.- Q_uien proceda a ef!g(;:lttl.luac:
propaganda o publicidad comercial, a pesar
\de haberle sido negada su solicitud, sera
A.s‘ancionado con multa de cero comé cero
;¢u§tr0 Petros (0,04 PTR), sin perjuicio del
". jmpuesto causado y no pagado por Ia
iligacion del medio publicitario, y Ia

cion del mismo, cuyo costo serd a

N Propaganda y publicidad

JF Comercial en lugares prohibidos
‘A‘.‘_}hTICULO 79.- El que instale o efectue
" <¥propaganda y publicidad comercial en zonas
" residenciales y lugares prohibidos en
acuerdo con lo previsto en la presente
Ordenanza, sera sancionado con multa de
cero coma cero cuatro Petros (0,04 PTR),
sin perjuicio del impuesto causado y no
pagado por la utilizacion del medio
publicitario y la remocidén del mismo, cuyo
costo sera a cargo del infractor.

No inscripcién en el Registro
ARTICULO 80.- Quienes presten servicios
de propaganda y publicidad comercial de
manera permanente en jurisdiccién  del
Municipio San Diego sin estar inscritos en el
Registro de Empresas Publicitarias, seran
sancionados con multa de cero coma Cero
cuatro Petros (0,04 PTR), mas el impuesto
causado por la publicidad efectuada. )

Falta de consignacion de la

Relacion mensual

ARTICULO 81.- Quienes no consignen

dentro del plazo establecido la relgmon

mensual de las salas de cines, proyecciones

y ‘similares de propaganda Y publicidad

comercial seran sancionados con multa de

cero coma cero un Petro (0,01 PTR) en cada
°P0;[tunidad.

Qujenes no enteren el impuesto percibido
ARTICULO 82.- Quienes enteren el
impuesto  percibido  por propaganda ¥
publicidad comercial fuera del término
previsto en esta Ordenanza, sgrén
sancionados con multa del cinco por ciento
(5 %) del tributo percibido por cada dia de

retraso en su enteramiento hasta un maximo
de cien (100) dias.

Retiro de calcomanias
ARTICULO 83.- AQuien retire [as
calcomanias indicativas de publicidad no
autorizada colocadas por Ia Direccién _de
Administracion  Tributaria sin la debldg
autorizacion del 6érgano respectivo, sera
sancionado con multa de cero coma Cero
cuatro Petros (0,04 PTR).

Falta de pdliza de responsabilidad civil
ARTICULO 84.- Quienes no tengan vigente
la péliza de responsabilidad civil de los
medios publicitarios fijos instalados en el
Municipio, asi como la permisologia que
garantice la seguridad del medio sera
sancionado con multa de cero coma cero
dos Petros (0,02 PTR).

Incumplimiento de deberes formales
ARTICULO 85.- La Administracién Tributaria
Municipal impondra una multa equivalente a
cero coma cero dos Petros (0,02 PTR), a
quien incumpla cualquiera de los deberes
formales establecidos en esta Ordenanza.

) Del Pago de las Multas
ARTICULO 86.- Las multas impuestas de
conformidad con la presente seccion,
deberan pagarse dentro de los quince (15)
dias habiles siguientes a la fecha de la
notificacion de la Resolucién, a través de la
cual se imponga ésta. Cuando las multas
establecidas en esta Ordenanza estén
expresadas en Petros (PTR), se utilizara el
valor del mismo que estuviere vigente para
el momento del pago.

CAPITULO XI
EXENCIONES Y EXONERACIONES

_ Vallas colocadas por entes oficiales
ARTICULO 87.- Estan exentas del pago de
los impuestos previstos en esta Ordenanza
aquellas vallas colocadas por entes oficiales.
con fines institucionales o destinados a dar é
conocer obras publicas en construccion,

siempre y cuando se limiten, en este Ultimo
caso a expresar en ellas:

23

Escaneado con CamScanner



REFORMA A LA ORDENANZA DI IM’I'
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1. El ente oficial u organismo a cuyo cargo
esta la obra,

2. Las caracteristicas de las mismas.

3. Valor de la obra.

4. Profesional responsable.

PARAGRAFO UNICO: La instalacion de
este ' tipo “de propaganda y publicidad,
debera cumplir con las normas de seguridad
previstas en la presente Ordenanza.

Exenciones
ARTICULO 88.- No causara el impuesto
previsto en esta Ordenanza y en
consecuencia quedan exentos  los
propietarios o responsables de los medios
publicitarios que se indican a continuacién:

1. Los anuncios fijos sin contenido
comercial cuyo tamaflo no exceda de

cuatrocientos centimetros cuadrados
(400cm?). _
2. Los anuncios fijos de profesionales o

artistas siempre que so6lo indiquen el
nombre, profesion, arte, oficio o especialidad
y direccién que estén colocados en el
inmueble en el cual ejercen y no excedan el
metro cuadrado (1mt?).

3. Los carteles, anuncios y demas
publicaciones de ofertas o demandas de
trabajo, referidos exclusivamente a ese fin.
4, Las marcas de fabricas cominmente
usadas en los vehiculos automotores, como
también las marcas de fabrica de |la
carroceria y los distintivos del concesionario,
colocados en los vehiculos de esa misma
marca.

5. Las inscripciones de los autores,
fabricantes y fundidores de monumentos,
pedestales, ldpidas, cruces mortuorias,
alegorias y figuras religiosas, artisticas o
decorativas, siempre que la superficie
utiizada para tal fin no exceda de

cuatrocientos  centimetros  cuadrados
(400cm?). '
6. La publicidad destinada a promover

el turismo en el pals, efectuada por cualquier
ente u organismo oficial sin contenido
comercial.

7 Los letreros que sélo Indiquen |a
firma, razén social, denominacién comercia|

os de una oficina, empresa o
ﬁeglg%iloran;uando hayan sido esculpidos,
pintados © colocados de plano sobre la
fachada del edificio en que se encuentre
instalado el negocio, ofnclna o empresa, y /
slempre que su superficuze no exceda de dos /g
metros cuadrados (2mts®). g
8. Los destinados a campafias de salud | /i

.
y prevencion de enfermedades 0 mensajes yi
b

IS

—

institucionales  para  crear conciencia |
ciudadana, sin contenido comercial. \
0. Los anuncios de identificacién para i’.\
colegios e institutos inscritos en el Ministerio :\g
de Educacién y Deportes. :

10. Los avisos y publicidad de iglesias,
templos y cultos religiosos, bibliotecas, .

I3
|

{

|

A

LA

Instituciones ~ asistenciales,  culturales, ;;
deportivas,  sanitarias, filantrépicas y
similares. q

Exoneraciones
ARTICULO 89.- El Alcalde o Alcaldesa, a
solicitud de las partes interesadas y previa
aprobaciéon dada por el Concejo Municipal
de San Diego, mediante Acuerdo aprobado
por las dos terceras (2/3) partes de sus
integrantes, podra acordar la exoneracion,

tqtal‘o parcial, del pago del impuesto en los
siguientes casos:

1. La propaganda y publicidad
destinada exclusivamente a promover el
turismo hacia el Municipio San Diego, 0
Fient_ro del pals por personas naturales o
juridicas. ‘

2, La propaganda y publicidad relativa a
eipectéculos,_ conciertos, exhibiciones de
a ?_s U oficios y exposiciones, para
l:S lttuc_lones sin fines de lucro. La publicidad
ucr)unsee?\l/cij;oen Ialrticulcts destinados a prestar- -/
J a la comunidad de |
bastra y silare. como bolsas 5°
La propaganda ici /

y publicidad de:

;Ssiﬁcté_zculos teatrales  cuando  sed
tuciones de car4cter benéfico.

“
"

1

i

4
De las Exencj i ’4
ART lones y Exoneraciones;, <,
icuLo 9. Las exenciones Y7y
ecidas en los articulos,
el pago del tributo, N0 °
a debera cumplir con 1087,
28z

exongraciones estab|
antenores, eximen
Obstante g| Publicist
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deberes formales y disposicione i
S prev
en la presente Ordenanza. Previstas

N CAPITULO X
DISPOSICIONES FINALES

L De la Jerarquia
ARTICULO 91.- Queda expresamgnte

estatiecido que la potestad jerérquica en
_mateyia tributaria, sera ejercida por ef
~iciudgdano Alcalde o Alcaldesa del Municipio
‘San/Diego.

A Vigencia y reforma
A|3, ICULO 92.- La presente Ordenanza
- entrara en vigencia a partir de su publicacion
~~en la gaceta municipal del municipio san
Diego. En consecuencia, queda reformada
la. Ordenanza de Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial del
Municipio San Diego, publicada en la Gaceta
Municipal de San Diego  Numero
Extraordinario 2635, en fecha diecinueve
(19) de diciembre de 2017.

Dada, firmada y sellada en el Salén donde
realiza sus sesiones el Concejo Municipal de
San Diego, a los ocho (08) dias del mes de
octubre del afio dos mil veinte (2020). Afio
210° de la Independencia y 161° de la
Federacion

e ——

JUAN RAMQN RODRIGUEZMATOS:
Presidente del Goncejo S

A L W E e
4 - 3

NAIBE YOHA;\{ﬁOD Guc-;,ﬂmgl'j'l‘ﬁf ;
Secretaria d¢l Contejo Mukg\.icipal RierT /s
Republica Bdlivariana de \\}\g‘@y‘elg;';}i’;};ﬂf
Estado Carabobo. Alcaldia del Muhicipic™
San Diego, a los nueve (09) dias del mes
de octubre del aflo dos mil veinte (2020).
Afio 210° de la Independenciay 161 ° de la

Federacion.

PUBLIQUESE Y EJEGUTESE

o N
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

Base Imponible
ALICUOTA ‘
TIPO DE PUBLICIDAD EN BASE OBSERVACION
PETROS
alla, Aviso (colocado sobre fachada o no), mural, 0,01 Mis? Sin iluminacién
etrero, microperforado, Postes Publicitarios, Columnas Anual
ormativas y otros medios publicitarios similares. f e
0,02 Con iluminacién
| Anuncios o mensajes publicitarios en los ki 0,01 Mi="
mensajes publicitarios en los kioscos. A Anual
Casetas telefénicas, médulos de papeleras, tanques de
agua en autopistas, relojes publicos, planos gufas, Mis?
sefializaciones de  estacionamientos publicos, 0,01 Aniial
sefialadores de seguridad bancaria, nomenclaturas viales
y similares.
Publicidad interna: Avisos, carteles,
banderas, bobinas de papel para
. . anaqueles, banderoles, banderines,
Publicidad Interna Permanente. 0,25 Anual habladores, afiches, exhibidores o
resaltadores. Cuya exhibicion sea
& permanente
F Relacién mensual de la publicidad
Por comercial en dichas pantallas o
Pantalla, Proyecciones o pizarra electrénica. 0,04 comercial | pizarras ya sea en instalaciones o
Y
pormes. | establecimientos comerciales o en
vias publicas.
Por : i .
Publicidad en pantallas de salas de cine. 0,03 comercial Relacién mensual de la publicidad
por mes en cada sala,
P banderas, banderolas, banderi tro Por mts
AOCELIE, i1 ST DNGLIGHS.: BNCCrTCad ¥ s 0,01 lineal Mayores a un mes de exhibicidn,
medios similares. mensual
: Por mts
Pancartas, banderas, banderolas, banderines y otros 0.01 lineal Que no exceda de un mes de
medios similares. ’ diario. - exhibicidn.,
oA Cada mi
Volantes, encartes, folletos y demas publicaciones de (al Oa()g;ll
circulacién ocasional, de entrega personal 0 a través de . o
correo, distribuidos en prensa, de forma gratuita o a la 0,05 t:_)lzrglcaig? A ser distribuidos generalmente.
venta. menor.
Afiches, Habladores, Exhibidores, Buzones, mobiliario Ejemplares | Siempre que sea publicidad interna
o similar, Carteles, banderas, bobina de papel para| 006 | x10000 | yexterna, que sutiempo de
anaqueles, banderolas, banderines, habladores, fraccion | exhibicién no sea mayor a un mes.
marquesinas y otros medios similares. 0,05 — Mayor a un mes,
; Ejemplar la i
Bonos, rifas, cupones, billetes, boletos, etiquetas, tapas, A i ; 0% g ss S:uz’;iingliz }?:x:dgiz t:)ilbllrir;;i)tzer:is(t)o
: i otro ] : .
Elcket de acceso 3 especticulos publicos u fraccién | lleve impreso solo la denominacién
instrumento similar. menor de la empresa que los emite,
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REFORMA A LA ORDENANZA DE IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO SAN DIEGO

Que se efectiie mediante la

‘o : pormis X | iilizacién de figuras mecénicas,
Fublicidad mévil 0,01 unidad x electrénicas, cartelones, inflables y
dia otros medios de publicidad similar.
Queda excluido de este supuesto, si
Toda publicidad efectuada por altavoces, corneta de Pt? rme 6S © | 1a reproduccion es desde el interior
sonido o similar. 0,05 raccion | 4e sreas de uso privado y hacia el
THENDE interior de éstas.
Hasta 9 mts
= 0,05
Hasta 18
mts = 0,06
Hasta 27
mts =0,07
Stand d Hasta 36
‘| Stand de promocién, kioscos y puntos de ventas, que | mts = 0,08 | Por unidad : .
estén ubicados en 4reas publicas o comerciales. Hasta 45 por mes Por instalacion
mts = 0,09
Hasta 90
mts = 0,10 .
Hasta 120 \,,D
mts=0,11
> 120 mts =
012
Toldos, sombrillas y similares. - 0,06 Por unidad | Segiin su tiempo de exhibicion t
La publicidad en sombreros, delantales, franelas, Debe‘r;’:p !:ev‘ar i{npresg) ‘en el o(t;j eto i ¢
camisas, bolsos, carteras, maletines y otros articulos 0,01 Por unidad PUBIICaig:e; NHMOIE O TRZAN
YERWr T . social de la empresa ya sea de
- forma gratuita o la venta
Exhibicién a través de inflables, globos o similares. 0,01 Po:;(u;il:ad
Aviones, helicopteros, globos dirigibles o aerostaticos y 0.05 Por unidad
medios similares tripulados 0 no. } x dia
Exhibicién de publicidad por medio de promotores o 0.02 Por unidad
promotoras. ’ x dfa 0
v 0,05 M Que no estén establecidos en la'
Otras no especificados. ensual Ordonanes,
2 -
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